


〇 催事に対応した商品提案を行いながら、試飲・試食を積極的に実施 
〇 伊勢茶や出汁のふるまい等によるおもてなしの実施 
【３月】 
➣ 旬の「生あおさ」の限定販売 
➣ 「ゴチになります！」紹介商品の「ソマカツオの塩切」「伊勢湾産の小女子」 
 等の積極的な販売 
 
【４月】 
➣ 「日本橋バル2015」への参加によるショップ桜バルセット（菓子と酒のパッ 
 ケージ商品）の販売 
➣ 春を感じさせるディスプレイの展開。春の行楽に適した商品（菓子類、お
酒、 
 小物等） 
➣ 売り場構成の変更（海の幸をテーマとした棚づくり） 
 
【５月】 
➣ 売り場構成の変更（三重の酒とつまみをテーマとした棚づくり） 
➣ 夏を感じさせる商品展開（塩キャラメル、塩飴、塩寒天） 

ショップ 

ショップにおける試食販売 

レストラン 

【３月】 
➣ ２月に放映された日本テレビ “ぐるナイ ゴチになります”のＰＲ効果を活か 
 し、引き続き特別メニューを提供 
➣ “ニホンバシ桜バル2015” 三重テラス特別メニューとして、三重県産桜鯛の 
 桜〆カルパッチョマイヤーレモンのソース」と「鈴鹿川純米吟醸」を提供 
【４月】 
➣ 三重の季節の食材をふんだんに使ったパーティーコースの展開 
➣ 応援企業等へのパーティープラン利用促進ＰＲの実施 
【５月】 
➣ ゴールデンウィーク向けのランチメニューの展開 （週替わりメニュー） 
➣ 母の日用「伊勢赤鶏と多気町有精卵の親子カルボナーラ」の販売 
➣ 海藻イベント連動メニューの展開 

 海の幸をイメージしたディスプレイ 

旬の「生あおさ」の限定販売 

１．来館者状況 （単位：人）

25年度計 26年度計 H27.4 5 27年度計 累計

227,655 480,839 34,369 39,042 73,411 781,905

17,033 34,317 2,164 2,467 4,631 55,981

30,555 51,365 5,430 5,130 10,560 92,480

275,243 566,521 41,963 46,639 88,602 930,366

1,521 1,569 1,399 1,504 1,452 1,543

２．売上状況 （税込・単位：千円）

25年度計 26年度計 H27.4 5 27年度計 累計

60,616 103,695 8,490 10,028 18,518 182,829

46,030 96,513 7,825 8,903 16,728 159,271

106,646 200,208 16,315 18,930 35,246 342,100

589 555 544 611 578 567

＊端数処理の関係上、合計が一致しない部分があります。

ショップ

レストラン

イベントスペース

合計

一日当たり平均

＊今年度の数値は速報値であり、今後修正が生じる可能性があります。

ショップ

レストラン

合計

一日当たり平均

パーティーメニュー （イメージ） 


