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１－３ 利用目的 

 利用目的について比較してみると、大規模店舗では「買物」がほぼ 100％近くを占めているが、

商店街では「買物」は７割弱にとどまっており、「その他」が２割以上を占めている。 

 

図 107 利用目的（比較） 
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２ 普段買物をする場所 
 普段買物をする場所について比較してみると、「大型店」は大規模店舗では８割、商店街調査で

も６割以上となっている。一方、「中小小売店」は商店街では 8.5％とある程度を占めているが、

大規模店舗では 0.3％とほとんどみられない。 

 

 

図 108 普段買物をする場所（比較） 
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３ 利用交通手段 
 利用交通手段について比較してみると、商店街では「徒歩」と「自家用車（乗合い・送迎含む）」

が共に３割強とほぼ同程度なのに対して、大規模店舗では「自家用車（乗合い・送迎含む）」が７

割を超えており、大部分が車の利用となっている。 

 

図 109 利用交通手段（比較） 
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４ 買物で重視すること 
 買物で重視することについて比較してみると、大規模店舗が商店街より多い項目は「商品の種

類・量が豊富」（11.3 ポイント差）、「商品の値段が安い」（8.7 ポイント差）、「駐車場がある」

（7.3 ポイント差）などとなっている。一方、商店街が大規模店舗より多い項目は「古くからなじ

みの店だから」（9.4 ポイント差）、「店に信用がある」（4.3 ポイント差）などとなっている。 

 

図 110 買物で重視すること（比較） 
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５ 商店街／大規模店舗に希望すること 
 商店街および大規模店舗に希望することについて比較してみると、「駐車場」では商店街が大規

模店舗の約２倍となっている他、「気軽に品選びができる」「商品の種類・量の豊富さ」などで商

店街が大規模店舗より多くなっている。一方、「商品の値段の安さ」「ポイントカード等の充実」

などでは大規模店舗が商店街よりも多くなっている。 

 

図 111 商店街／大規模店舗に希望すること（比較） 
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